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Om manualen

Denne handboken gir retningslinjer for bruk av merkevare-
ressursene til Haugaland Kraft. Disse inkluderer blant annet
logo, farger og valg av skrifttyper. Elementene representerer
Haugaland Kraft, og det er viktig a bruke dem riktig.

Malet med merkevareressurser er at kunder og sam- Et godt mal er at folk skal tenke "Haugaland Kraft”
arbeidspartnere skal kjenne igjen kommunikasjon fra nar de ser hvilket som helst av de visuelle elementene
Haugaland Kraft, og samtidig skille oss ut fra andre vare. For a fa det til ma vi tenke langsiktig, og selvsagt
akterer. Derfor ma vi bruke de visuelle elementene aldri endre pa elementene utover retningslinjene
vare pad samme mate hver gang. En godt innarbeidet i denne manualen.

visuell profil gjer kommunikasjonsjobben var mye

enklere. Konsekvent kommunikasjon over lang tid vil hjelpe oss

a bygge merkevaren Haugaland Kraft.
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Var visjon er a gi kraft til en sterk og attraktiv region.  blir viktige i fremtiden, bade for naeringsliv og

Mellom Boknafjorden i ser og Bjernefjorden i nord samfunn. Viskal serge for lannsom, sikker og

byr regionen var pa vakker natur, gunstig beliggen- effektiv energiforsyning og bidra til en fremtids-
het, gode oppvekstkar og mennesker med stor rettet og helhetlig infrastruktur til det beste for
drivkraft. Vi vil bidra til & utvikle omrader som er og hele regionen. Eller sagt pa kortere vis:

Din egen kraft



DS oenloate Din egen kraft er bade et slagord og en
everegel for oss. Vi leverer strom, nett og
fiber til lokalsamfunnene vi er en del av,
og benytter oss av lokale leveranderer der
det er mulig. Naturressursene vi benytter
oss av er allemannseie.

Vijobber for et rikt og mangfoldig samfunn der samfunnskritisk infrastruktur som nett, fiber og strem er en selvfolge.
Var rolle er & levere det nedvendigste et samfunn trenger, og & bygge opp under det som gjer samfunnet verdt a leve i.
Vivil inspirere og lefte frem mennesker, lag, foreninger og organisasjoner gjennom var stette og vart engasjement

i lokalmiljoene.

Din egen kraft er var funksjon, vart lefte og vart mal.



Verdier Kundefokusert

* Vigjer kundene forneayde.
- Vier imetekommende og tjenestevillig i forhold til kundene, samtidig som var lojalitet udiskutabelt ligger i Haugaland Kraft.
- Vitenker hele tiden pa hvordan vi skal skaffe nye kunder, samtidig som vi alltid gir “det lille ekstra” for de eksisterende.
« Vibehandler alle kunder individuelt - men rettferdiqg.
- Var kollega er ogsa var kunde.

Endringsvillig

* Visper oss selv hvordan Haugaland Kraft og vi skal utvikle oss og bli bedre.
« Verden endrer seg kontinuerlig og vi er med i den utviklingen som skjer.

Palitelig
- Viertil & stole pa.

« Andre vet hva de kan forvente av oss.
- Nar vi har patatt oss en jobb blir den ogsa gjort - garantert!

Tydelig

+ Visier hva vi mener, men med respekt for andre.
- Vart budskap er enkelt og lettfattelig, og vi forsikrer oss om at vi blir forstatt.
. ,&penhet er ikke bare et ord!



Haugaland Krafts primaerlogo skal alltid brukes Logo med nynorsk slagord brukes i kommunikasjon
der det er praktisk mulig. | tilfeller hvor dette ikke der resterende budskap og tekst kommuniseres pa
er mulig bruker vi de sekundaere logovariantene. nynorsk.

Der det er praktisk mulig skal man alltid benytte logo

med slagord.

Logo
Primeaer
variant

<
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HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft Di eiga kraft
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Haugaland Krafts primaerlogo skal alltid brukes Sekundaere logovarianter kan brukes bade med

der det er praktisk mulig. | tilfeller hvor dette ikke og uten slogan. Primaerlogo med kontur er &

er mulig bruker vi de sekundaere logovariantene. foretrekke fremfor hvit og sort logo. De negative
| tilfeller der sekundaere logovarianter plasseres variantene i sort og hvitt skal brukes i ytterst fa
pa merke bakgrunner eller pa bilder, er det viktig at tilfeller. Som f. eks sponsorrekker hvor alle logoer
det er nok kontrast slik at logoen blir godt synlig. stari hvitt eller sort.

Logo
Sekundeaer
variant

HAUGALAND KRAFT
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HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft

HAUGALAND KRAFT

Eksempel pé bruk av sekundae logovariant



Logo pa sponsordrakter ber spesialtilpasses
for hver sponsoravtale. Nedenfor er det listet
opp noen retningslinjer for & enkelt kunne
velge passende logovariant.

Logo
Sponsor

N \/ \/
% %i K

HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

Det skal alltid bruke primaerlogo pa bakgrunner Det skal alltid bruke primaerlogo pa bakgrunner Logo med kontur skal brukes nar bakgrunns- Logo med kontur skal alltid brukes pa flerfarget
hvor logo er godt synlig. hvor logo er godt synlig. flaten er tilnsermet lik logofarger. eller menstrete bakgrunnsflater.

N—"
N z. S

HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

Aldrilogo uten hvit Aldrilogo uten hvit Aldri utslatt logo Aldri negativ logo Aldri utslatt logo
kontur pa striper. kontur pa merk bak- i sort. med stjerne og i hvitt.
grunn. wordmark i sort.

10



s W NORGE
sGESHY” o .
NORGE? 2
/ W
gl

VK Hairge Bl

d

-_E- JR
HAUCALAND K .




Det gra omradet rundt logo viser den minst Reglene er noe forskjellig ved bruk av logo

anbefalte avstand til neermeste objekt. med slagord kontra uten.

Avstanden tilsvarer et kvadrat av det merkebla

bassenget. Logo har ingen begrensning pa Dersom logosterrelsen gjer at navnet eller
maksimum starrelse, men det er laget slagordet blir vanskelig a lese, skal versjonen
anbefalinger pa minimum sterrelse. uten slagord benyttes.

Logobruk
Minste tillatte logostarrelse

Print: Digitalt: Mobil:

K X K X K X
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HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

— HAUGALAND KRAFT — HAUGALAND KRAFT — HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft Din egen kraft Din egen kraft

15 mm 20 mm 125 px 130 px 100 px 120 px
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HAUGALAND KRAFT E HAUGALAND KRAFT
-

Din egen kraft Din egen kraft

Korrekt logobruk Aldri bruk logo stdende Aldridraieller forvreng logo

HAUGALAND KRAFT BAJUGALAND KRAFT HAI'GALAND KRAFT
Di kraft
Din egen kraft fegenrE
Aldri flytt p& elementer Aldri endre pa farger Aldri beskjeer logo
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Partnerlogo

Altibox

Det finnes to sett med partnerlogoer. De deles inn i

kategoriene Vektet partner og Vektet Altibox. Under

vises de som er vektet Haugaland Kraft.
Innenfor disse kategoriene finnes en variant hvor
Altibox star i red boks og en hvor Altibox star i skrift.

VI LEVERER
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HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER

altibox

Kontakt Nina Grevstad pa nhg®@hkraft.no for & fa
tilsendt rett logovariant.

VI LEVERER
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HAUGALAND KRAFT

HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER



Pa noen formater hvor det ikke egner seg med logo,
kan vi bruke navnetrekket. | disse tilfellene skal dette
alltid settes i Kraft Blatt eller hvitt (se fargepalett).
Navnetrekk ma alltid brukes sammen med stjerne.

Navnetrekk

HAUGALAND KRAFT

14



Slagordet “Din egen kraft” kan om nedvendig tas Bokmal slagord brukes i kommunikasjon
ut og plasseres adskilt fra logo. Slagordet ma i sa der resterende budskap og tekst

tilfelle alltid plasseres sammen med stjerne eller kommuniseres pa bokmal.

logo, det ma aldri sta helt alene. Slagordet settes

med Madera Medium italic (se fontvalg) og fargen

skal vaere enten Kraft Cyan, Kraft Bla eller hvitt

(se fargepalett).

Slagord bokmal

Din egen kraft
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Slagordet “Din egen kraft” kan om nedvendig tas Nynorsk slagord brukes i kommunikasjon
ut og plasseres adskilt fra logo. Slagordet ma i sa der resterende budskap og tekst

tilfelle alltid plasseres sammen med stjerne eller kommuniseres pa nynorsk.

logo, det ma aldri sta helt alene. Slagordet settes

med Madera Medium italic (se fontvalg) og fargen

skal vaere enten Kraft Cyan, Kraft Bla eller hvitt

(se fargepalett).

Slagord nynorsk

DI eiga kraft






Fargekoder

Trykk
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Primaerpalett

Sekundaerpalett

Haugaland Kraft har et eget sett med farger som
skal brukes for a skape et unikt visuelt uttrykk.
Kraft Cyan og Kraft Bla er primaerfargene. Primaer-
fargene er tilstede i Haugaland Krafts primaere
logovariant, men kan ogsa brukes pa andre flater

Kraft BI& Kraft Cyan
CMYK 100-50-0-20 CMYK 85-21- 0-0
Pantone 287C Pantone 2925C
100/75/50 0g 25% 100/75/50 0g 25%

CMYK 0-55-65-0 CMYK 30-2-7-0
Pantone 1635 C Pantone 628 C
100 og 50% 100 og 50%

Altibox Red
CMYK 0-92-92-0 CMYK 0-66-55-0
Pantone 179 C Pantone 7416 C
100 og 50% 100 og 50%

som en sentral faktor i det visuelle uttrykket.

Haugaland Kraft har i tillegg en sekundaer palett.
Sekundaerfargene er aksentfarger og skal brukes
for a komplementere primaerfargene.

CMYK 69 -59-56-65 CMYK 34-33-43-15 CMYK 0-0-0-20
Pantone 426 C Pantone 7530 C Pantone Cool Grey1C
100/75/50 og 25% 100/75/50 0g 25% 100 og 50%

CMYK 6-27-69-0 CMYK 61-0-45-0
Pantone 135 C Pantone 3385 C
100 og 50% 100%

CMYKO0-40-20-0
Pantone 1767 C
100 og 50%



Fargekoder

Web
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Kraft Cyan og Kraft Bla er primaerfargene i den Signalfarger kan kun brukes i 100% pa grafikk.
digitale paletten. Den sekundaere paletten er De graderte fargene er ment a brukes pa
utvidet med signalvarianter som kan brukes i bakgrunner og sammen med forklarende tekst.
grafikk som grafer, illustrasjoner, ikoner etc.

Kraft BI& Kraft Cyan
RGB 0-90-154 RGB 0-150-214 RGB 36-36-36 RGB 164 -150 - 132 RGB 218-218-218
HEX OO5A%A HEX 0095Dé6 HEX 242424 HEX A49684 HEX DADADA

RGB 234 -118-20 RGB 138 -197-203 RGB 244-186-0 RGB 103 -190 - 163
HEAT614 #8AC5CB #FABAOO HEX 67BEA3

Altibox Red
RGB 224 -49 -39 RGB 248-114-100 RGB 245-176-181
H#EO3127 #F77363 #F5BOB5



Fargekoder

Web

20

Kraft Bla
RGB O0-90-154
HEX 005a%a

RGB 57-122-178
HEX 397AB2

RGB 130 -161-204
HEX 82A1CC

RGB 192-206-230
HEX COCEEé6

Kraft Cyan
RGB 0-150-214
HEX 0095d6

RGB 86-173-226
HEX 56ADE2

RGB 156 - 200 - 237
HEX 9CC8ED

RGB 209 -227-247
HEX D1E3F7

RGB 36-36-36
HEX 242424

RGB 91-91-91
HEX 5B5B5B

RGB 146-146-146
HEX 929292

RGB 200-200-200
HEX C8C8C8

RGB 164 -150-132
HEX a49684

RGB 185-174 -160
HEX B9AEAO

RGB 208 -200-190
HEX DOC8BE

RGB 230 -226-222
HEX E6E2DE

RGB 218-218-218
HEX dadada

RGB 236-236-236
HEX ECECEC

RGB 237-237-236
HEX EDEDEC

RGB 246 -246-246
HEX F6F6F6



Fargekoder

Web

21

RGB 234 -118-20
HEX EA7614

RGB 239-152-79
HEX EF984F

RGB 244 -186-137
HEX F4BA89

RGB 250 -221-196

HEX FADDC4

RGB 138-197-203
HEX 8AC5CB

RGB 167-211-216
HEX A7D3D8

RGB 196 -226-229
HEX C4E2E5

RGB 226-240-242
HEX E2FOF2

RGB 244-186-0
HEX F4BAOO

RGB 247-203-64
HEX F7CB40

RGB 249 -221-128
HEX F9DD80

RGB 252 -238-191
HEX FCEEBF

RGB 103 -190 - 163

HEX 67BEA3

RGB 136 -204-177

HEX 88CCB1

RGB 176 -221-203
HEX BODDCB

RGB 215-238-229

HEX D7EEE5S



Fargekoder

Web

22

Altibox Red
RGB 224 -49 -39
HEX EO03127

RGB 232-100-93
HEX E8645D

RGB 239-152-147
HEX EF9893

RGB 247-203-201
HEX F7CBC9

RGB 248-114-100
HEX F77363

RGB 249 -150-138
HEX F9968A

RGB 251-185-177
HEX FBB9B1

RGB 253 -220-216
HEX FDDCD8

RGB 245-176-181
HEX F5BOB5

RGB 247-196-200
HEX F7C4C8

RGB 250-215-218
HEX FAD7DA

RGB 252 -235-237
HEX FCEBED



Fargekoder

Folie + Ral
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Foliefarger er plukket ut fra 3M folie, 80 series. Det er kun noen utvalge farger av den
Ralfargene er tatt ut fra RAL Classic. For korrekt sekundaere paletten som kan brukes til 3
fargegjengivelse ber man alltid sikre seg at komplementere primaerfargene.
leverander bruker samme kart. Om dette ikke

er tilfelle ber det bes om fargeprever fra leverander.

Kraft Bl& Kraft Cyan Kraft Cyan
3M: SC 80-1789 Fjord Blue 3M: SC 80-57 Olympic Blue 3M: SC 80-384/5 Light Grey
Ral: 5013 Ral: 5015 Ral: 9018

3M: SC 80-12 Black 3M: SC 80-2430/5 Sand 3M: SC 80-14 Bright Orange 3M: SC 80-716 Aqua
Ral: 9011 Ral: 1019 Ral: 2003 Ral: 6027



Farger i bruk

Eksempel

24

Fargene kan brukes for a gi et sprekt og vagalt uttrykk
der det passer seg. Vi skal alltid vise oss som lokale

og tillitsvekkende, men kan bevege oss mot lekent og
ioynefallende i visse tilfeller. Her ma man bruke skjenn
og tenke pa hvem som ser elementene, og i hvilke
situasjoner de vil forekomme.
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| ekstern kommunikasjon brukes fonttypen Madera.
Med ekstern kommunikasjon menes for eksempel
annonser, brosjyrer, nettsider og lignende.

Alle tilgjengelige snitt av fonttypene kan brukes.
Fontsnittet kan lastes ned pa myfonts.com

Ekstern kommunikasjon

Madera

Light

AaBbCcDdEeFf123456 AaBbCcDdEe

Regular Bold Italic

AaBbCcDdEeFf 123456 AaBbCcDdEe

Medium

AaBbCcDdEeFf 123456

Bold

AaBbCcDdEeFf 123456

ExtraBold

AaBbCcDdEeFf 123456




Haugaland Krafts interne font er Arial. Denne fonten
er en standard systemfont som kan erstatte Madera i
intern kommunikasjon. Eksempler pd kommunikasjon
der dette kan bli nedvendig er i bredtekst pa brevark,
PPT-presentasjoner eller lignende.

Intern kommunikasjon

Arial

Regular Italic

AaBbCcDdEeFf123456  AaBbCcDdEe
"AaBbCcDdEeFf123456 AaBbCcDdEe

AaBbCcDdEeFf123456



Kraftstjernen

Stjernesymbolet er det mest unike grafiske element
i det visuelle uttrykket. Stjernen kan kun settes pa
bakgrunner eller bilder der det kommer tydelig frem
at Haugaland Kraft er avsender, for eksempel ved
bruk av slagord, logo eller navnetrekk plassert et
annet sted pa formatet.

Stjernen er et spesialtilfelle nar det
gjelder vare visuelle elementer. Den skal
aldri brukes alene for & representere
Haugaland Kraft, men vi kan bruke den
som et grafisk element ved a blase den
opp eller ta utsnitt av den.




Var stemme
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Maten vi skriver pa reflekterer merkevaren var,
og forteller folk bade bevisst og underbevisst
hvem vi er og hva vi star for. Det er viktig at vi
viser at det star mennesker bak. Det er ogsa
viktig at vi er konsekvente i maten vi skriver
slik at folk blir trygge pa oss.

Tydelige

Energi, strom og fiber kan vaere forvirrende temaer for folk. Vi ma ta ansvar for a forklare ting sa enkelt s& mulig.

Serg for at du selv forstar hva du vil kommunisere, og bruk enkle ord og korte setninger. Fortell det viktigste, og fortell
hvor man kan finne mer informasjon.

Menneskelige
Vi representerer Haugaland Kraft, men vi som skriver er mennesker. Folk skal fele at de snakker med personer, sa smilefjes
og teying av grammatiske regler er lov innimellom. Vi skriver heller “du” enn “kunden”. Glimt i oyet er bare positivt!

Lokalkjente
Ingen andre kraftleveranderer er lokal-kjente pa Haugalandet. Vi kjenner folkene vi jobber for, og vi kienner byene,
tettstedene og gatene rundt oss. Det skal vi vise sa ofte vi kan.



var stemme
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Var stemme skal veere tydelig, menneskelig
og gjerne med glimt i eyet.

Solkraft,
vannkraft,
kaffe.

Solkraft,
vannkraft,
kaffe,




Nina Heybakk

Salgs- 09 markedssjef
Mobil: +47 90 64 84 02
nina.hoybakk@hkraft.no

Haugaland Kraft Fiber AS

Haukelivegen 25
Pb. 2015, 5504 Haugesund

hkraft.no
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HAUGALAND KRAFT

Aksidens

HAUGALAND KRAFT

Maria Osnes Tennessen
Digital markedskoordinator
Mobil: +47 918130 48

B G (AL maria.tonnessen@hkraft.no

Haugaland Kraft Energi AS
Haukelivegen 25 ’\'?
Pb. 2015 5504 Haugesund ~ ZA
hkraft.no

HAUGALAND KRAFT

Postboks 2015 Besoksadresse

5504 Haugesund Haukelivegen 25

Tel 987 05270 5504 Haugesund

hkraft.no Din egen kraft
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Aksidens

55

Din egen kraft

VILEVERER

X

altibox
Nina Hoybakk LEVERAND@R AV
Salgs- og markedssjef altibox

Mobil: +47 90 64 84 02
nina.hoybakk®@hkraft.no

Haugaland Kraft Fiber AS
Haukelivegen 25

Pb. 2015, 5504 Haugesund
hkraft.no

Vil

HAUGALAND KRAFT

Postboks 2015
5504 Haugesund
Tel 987 05270

hkraft.no

Besoksadresse
Haukelivegen 25
5504 Haugesund

\'/
P‘
HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER

altibox



Har kammer teksl

Med vannlig hilsen
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LDin egen kraft

HAUGALAND KRAFT

Hmstervgen 15 Tt QF7 05 270
Pty 2015 Cog. W #5405 857 M,

Nl e el [ e e e e ETE L T

Baar il AR isie ph Mo Mg Hadegalasa a0 DR baugaet po

A'kh
HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER

altibox
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HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER

altibox

Postboks 2015 Besoksadresse Postboks 2015 Besoksadresse
5504 Haugesund Haukelivegen 25 5504 Haugesund Haukelivegen 25
Tel 98705 270 5504 Haugesund Tel 987 05270 5504 Haugesund

hkraft.no Din egen kraft hkraft.no
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HAUGALAND KRAFT

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

HAUGALAND KRAFT

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

HAUGALAND KRAFT

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund




HAUGALAND KRAFT

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

K
N

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

HAUGALAND KRAFT

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund




otbor

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

N7/
N VILEVERER
.
atibox

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund

:
otfbor

Returadresse: Haugaland Kraft, Postboks 2015, 5504 Haugesund




Haugaland Kraft skal veere inkluderende

Universell utforming og gi alle like muligheter til 3 holde seg
oppdatert. Universell utforming handler
om a tilrettelegge for omgivelsene og ta
hensyn til variasjoner | funksjonsevne
hos brukere. Dette vil vi strebe etter.

For a lykkes med gode Iasninger som alle kan bruke, ma universell utforming veere en naturlig del
av alle utviklingslep, enten det handler om re-design eller nye lesninger. Utgangspunktet er i hovedsak
a utforme overordnende l@sninger sa brukervennlige som mulig for alle, uten at det er behov

for spesiallgsninger.

Dette er i trad med grunntankene for universell utforming.

39



Universell utforming

Grafisk tekst

40

Tekstbudskap ma utformes grafisk slik at de er godt
leselige og ha tilstrekkelig kontrast til bakgrunnen.
Tekst skal alltid skrives med Kraft bla eller sort pa hvit
bakgrunn. Pa merk bakgrunn skal man alltid skrive
med hvitt. Husk hey kontrast!

Tekst skal alltid skrives med Kraft bla
eller sort pa hvit bakgrunn

Pa merk bakgrunn skal man alltid skrive med hvitt.

Skriftsterrelse:
Minste tillatte starrelse digitalt er 14 px.



Universell utforming

Farger

41

Alle farger i paletten er mulig & bruke, men fargene
ma brukes slik at tilstrekkelig kontrast oppnas og slik
at hovedbudskap eller viktig funksjonalitet frem-
heves. Det bor alltid veere en tydelig tilstedevaerelse
av primeaerfargene Kraft Cyan og Kraft Bla.

Din solkraft

Produksjon na
07092020

HALHGRA LASD KRAFT

Din egen kraft 137 kW | 2%

7 kWp

Ditt skybatteri
Sist oppdatert 15.09.2020

Saldo: 59.3 KWt

Din produksjon

517 kWt 407.8 kWt

Py

v
- Bin digitale kundeportal
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e o 1 penester Mony




Pa digitale flater maillustrasjoner og foto alltid
sta sammen med supplerende og forklarende tekst.

Universell utforming

lllustrasjon Himakos

Og fOtO Et lyst, varmt og trygt hjem

med nett nok til alle. Sky-
batteri

Solkraft \\
|
N ~N— Strom
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Din egen kraft




Stjernen skal alltid brukes i Kraft Bl3, Kraft Cyan, gratt
eller i hvitt pa en av de to primaerfargene. Stjernen
kan aldri sta alene uten enten logo, slagord eller
navnetrekk. Kraft Bla eller Kraft Cyan skal alltid veere
en del av fargepaletten pa flaggprofil.

Profilering

Flagg
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HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft Din egen kraft

T egen kraft Din egen kraft

Aldri bruke sekundaerfarger Aldri sette logo pa Aldri flere logoer Korrekt bruk av elementer i tilknytting til hovedkontor eller avdelingskontor Korrekt bruk av elementer i sponsorsammenheng
uten primeerfargene Kraft haykant pa samme format.
Cyan eller Kraft Bla.
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Profilering

Flagg
Altibox

HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER

Partnerlogo skal aldri
overlappe stjernen
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Stjernen skal alltid brukes i gratt eller i hvitt
nar den star i sammenheng med partnerlogo.
Partnerlogo skal aldri overlappe stjernen.
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Aldri sett flere logoer
pa hoykant
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HAUGALAND KRAFT

VI LEVERER VI LEVERER

altibox altibox

HAUGALAND KRAFT

Korrekt bruk av elementer hvor partnerlogo ikke kommer i konflikt med stjerne



Profilering

Beachflagg
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1dvad ANVIVONYH

1dVa) ANVIVONVH

Stjernen skal alltid brukes i Kraft Bl3, Kraft Cyan, gratt
eller i hvitt pa en av de to primaerfargene. Stjernen
kan aldri st alene uten enten logo, slagord eller
navnetrekk. Kraft Bla eller Kraft Cyan skal alltid veere
en del av fargepaletten pa skiltprofil.

Din egen kraft

HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft



Profilering

Beachflagg
Altibox
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VI LEVERER
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Stjernen skal alltid brukes i gratt eller i hvitt nar
den star i sammenheng med partnerlogo.
Partnerlogo skal aldri overlappe stjernen.

altibox

HAUGALAND KRAFT

e R

0\‘\.\‘)0*

R

o\‘\.\bo)(

e ereR

0\‘\.-\b°‘l‘

\'/

AN

HAUGALAND KRAFT

a

VI LEVERER

Itibox

\'/.

VI LEVERER



Stjernen skal alltid brukes i Kraft Bl3, Kraft Cyan, gratt
eller i hvitt pa en av de to primaerfargene. Stjernen
kan aldri st alene uten enten logo, slagord eller
navnetrekk. Kraft Bla eller Kraft Cyan skal alltid veere
en del av fargepaletten pa skiltprofil.

Profilering

Skilt
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7. \/:
HAUGALAND KRAFT HAUGALAND KRAFT

Aldri flere logoer pa samme format.

HAUGALAND KRAFT

L4V ANVIVONVH

Aldri sette logo pa heykant

KW

HAUGALAND 7\ )

HAUGALAND KRAFT

Aldri flere logoer pa sffinme format.

A »*l’ FT
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Aldri midtstill stjerne eller beskjaer formatet slik at stjernen blir ukjennelig.
Aldri bruk stjerne i annet enn gratt eller hvit.

Din egen kraft

HAUGALAND KRAFT

K
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Din egen kraft

HAUGALAND KRAFT

Din egen kraft

HAUGALAND KRAFT

HAUGALAND KRAFT

Korrekt bruk av elementer



Vi soker

energimonter

Vifar mer a gjore i Skanevik fremover, og trenger derfor flere energi-
monterer. Er du utdannet energimonter og har lyst pa jobb i ditt lokale
energiselskap, vil vi gjerne ha en seknad fra deq.

Kraftbransjen er i endring. Derfor er det viktig at du er nysgjerrig pa fremtiden og ny teknologi. Energimonterene vare er
ansatt i Haugaland Kraft Nett AS, og vedlikeholder stramnettet fra Boknafjorden i ser til Bjernefjorden i nord, fra Utsira i vest
til Suldal i @st. Det er en viktig jobb som krever at du kan jobbe selvstendig og lese problemer, samtidig som du ma kunne
kommunisere tydelig med dine kolleger. Stillingen vil ha arbeidsplass pa kontoret vart i Skanevik.

Er du en energimonter med gnist for faget? Sok pa stillingen pa hkraft.no W

Konsernet Haugaland Kraft bestar av et morselskap og 3 heleide datterselskaper, Haugaland Kraft Nett AS, Haugaland Kraft Fiber AS og Haugaland HAUGALAND KRAFT
Kraft Energi AS. | tillegg er vi majoritetseier i Sunnhordland Kraftlag AS og Afiber AS. Hovedkontoret ligger i Haugesund med avdelinger pa Fitjar,
Sand, Sauda, Stord, @len/Skanevik og Halsney. Hovedvirksomhetene er produksjon, overfering og omsetning av elektrisk kraft, samt utbygging/drift
av fibernettverk. Konsernet har om lag 460 ansatte. Var visjon er: «Vi gir kraft til en sterk og attraktiv region

Din egen kraft




Vi soker

energimonter/
elektriker

’\"
Les mer
Din egen kraft

Vi soker

energimonter/elektriker

Vi far mer a gjere i Skanevik fremover, og trenger derfor flere energimonterer i Haugaland
Kraft Nett AS. Er du utdannet energimonter, vil vi gjerne ha en seknad fra deg.

HAUGALAND KRAFT

Les mer og sok pa stillingen
Din egen kraft




| sosiale medier ma stillingstittel komme tydelig
frem i topptekst, call-to-action tekst og knapp
settes under et eventuelt bilde. Bilder skal tydelig
vise avsender, gjerne i form av logo pa klzer, bil e.l.
Eventuelt skal logo med konturramme settes
nede til hayre pa bilde.

Profilering
@fﬂ’h Haugaland Kraft AS
Annonsemal W
di ita /t Vi far mer a gjere i Skanevik fremover, og trenger derfor flere
g energimonterer i Haugaland Kraft Nett AS. Er du utdannet energimontar

og har lyst pa jobb i ditt lokale nettselskap!?

Er du en energimonter med gnist for faget?
Da vil vi gjerne ha en seknad fra deqg.

Finn ut maf
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| kampanjekommunikasjon ma alltid produktet i Kampanjekommunikasjon kan utformes pa

kampanjen komme tydelig frem i heading. Det skal forskjellig vis og kommuniseres i forskjellige
ikke vaere nedvendig & merke kommunikasjonen med kanaler, men det ma aldri veere tvil om at
F.eks “Alarm”, dette skal komme tydelig frem i bud- Haugaland Kraft er avvsender.

skap og bildebruk.

Unike fordeler
, til deg, fraoss i
Kampanje- Haugaland Kraft

a l ) l ) O l , S e r HK Kundeklubb er var nye kundeklubb hvor vi ansker & belenne

vare mange lojale, lokale og gode kunder. Fa blant annet rabatter
pa produkter hos oss og vare samarbeidspartnere, eksklusive

Profilering

invitasjoner til arrangement, og ikke minst en medlemsgevinst pa

2 % pa alt du kjsper av oss.

° Medlemsgevinst
° Eksklusive invitasjoner
° Rabatter pa produkter

Watt!?

Hold pa popcornet, Gunnar.
| dag lanserer vi kundeklubb.

Lanseringstilbud!

Alle som melder seg inn i kundeklubben
og blir Toppmedlem innen februar 2021,
far godskrevet medlemsgevinst seks
maneder tilbake i tid.

OWNDE,
o ‘%

E %

d ¥V

Slik blir du medlem

\'//
.
Alt du trenger & gjere for & motta disse fordelene er & melde deg inn i HK Kundeklubb. Dette gjer du enkelt Ak

og helt gratis ved & registrere deg i appen vé&r Mitt Hjem. Alle med et privat kundeforhold hos Haugaland HAUGALAND KRAFT
Kraft kan bli medlem i kundeklubben. Les mer p3 hkraft.no/kundeklubb
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Profilering

Logomerke
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Sykant

Et logoemblem i gummi erstatter all logofolie pa
arbeidsklzer. Merket kan bade sys og limes, begge
deler for a oke varighet, samt oke kvalitetsfolelse.
Av hensyn til ekonomi og logistikk er det satt et
standard format pa merket.

50 mm bredde
4 mm dybde

Bakside med kraftig lim

Dybdeeffekt



En grunnregel for alt yttertey er at Haugaland Kraft Stjernen folieres i reflekstrykk og ma tilpasses hver

skal vise igjen pa fremsiden og baksiden av jakken. jakke. Standard format for arm er 20 x 19 cm (A4).
Det er utviklet et standard logoemblem i gummi Logo pa rygg er 281x 181 mm (A4). “Din egen kraft”
(50 mm) som skal brukes pa alle kleer. Pa jakker skal er 28,5 x4 cm og plasseres i midten av blatt felt.
emblemet festes pa venstre sidei brystheyde. Pa bukse brukes stjerneformat 20 x 19 cm.

Profilering

Arbeidsklaer

/
¢ //
Y
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Foruten logo sa skal stjernen leftes frem som et Av hensyn til gkonomi og logistikk finnes

sentralt element pa alle biler. Stjernen skal alltid det to standard sterrelse pa logomerker.
folieres i Kraft Cyan og plasseres i bakre sideende.

Stjernen skal blases opp og ut av formatet for a Format 1: 300 x 180 mm

pakkes inn i bilen. Stjernen ma spesialtilpasses. Format: 2: 400 x 240 mm

Profilering

Bildekor
Nett

Generell dekor.
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Profilering

Bildekor
Nett

Generell dekor.
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Profilering

Bildekor
Nett
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Profilering

Bildekor
Altibox

Generell dekor.
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Profilering

Bildekor
Altibox

Generell dekor
for el-bil.
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Haugaland Kraft er en lokal akter, og det skal vi vise. Det er laget et eget bildebibliotek hvor man enkelt
Alle bilder som brukes i kommunikasjonen var skal kan laste ned bilder. Kontakt Gunn Evy Auestad
vaere av mennesker som er lokale, eller oppfattes pa mail: gunn.evy.auestad@hkraft.no for tilgang
som lokale, og fra steder lokalt i distriktet. Bildene til bildebiblioteket.

ma ikke oppfattes som oppstilte eller arrangerte.

Bildebruk







Profilering

lllustrasjoner
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Det er enskelig med et lekent og neaert uttrykk pa
illustrasjoner som utformes, gjerne med et glimt

i oyet. lllustrasjonene som brukes ma samtidig ha
et tydelige budskap og representere malgruppen
i regionen Haugaland Kraft opererer.

ﬁ! e

Profilfarger ma alltid brukes og de ma brukes slik
at tilstrekkelig kontrast oppnas og slik at hoved-
budskap eller viktig funksjonalitet fremheves.
Det ber alltid vaere en tydelig tilstedeveerelse av
primaerfargene Kraft Cyan og Kraft BIa.




Kraftgarden sommerversjon.
lllustrert av Rune Markhus.

P

Profilering

lllustrasjoner

64

N/



Digital tilstedevaerelse

Sosiale kanaler

65

fibertjerestershaugalandkralt
hkradt.nal
Haukelivegen 25, Heugesund, Noresy
Feniothe, skamsinn stelnswikarena « 1911

BOOVINELTTIL R

Det er viktig at kampanjer i avis og pa nettbannere
0gsa viser igjen i sosiale medier. Det lages ulike sett
med stjernebilder som kan brukes til generelle
opplysninger. Facebook kan inneholde mer faglig
informasjon, gode rad og/eller faglige linker.

fibertjenestershaugalandkralt
hkradt.naf
Haukelivegen 26, Heugesund, Noreay

Perlothe, skammsinn shelnswikarena < 19 il

HOoVINETTILR

Instagram ber holdes til enklere budskap o

g

merkevarebygging. Typiske innlegg kan vaere

bilder fra kampanijer, bilder av ansatte eller
bilder hvor Haugaland Kraft er tagget o.l.

li Haugaland Kraft AS Q

Haugaland Kraft AS

EHaugalandkralt

Home
Posts
Videos
Photos
About

v Spe more

ol Like 3 Follow | & Share
& Create post
E: -
B Photofvides L Tagtriends @) Checkin

Posts

i Haugaland Kraft AS
Shra- G

Trygve liker & lage mat, men blir & tratt ndr han ma vente pé
resultatet. Ha en trygg adventstid ©

&

Sign Up @ Send Mess

Community 4

1L Invite your friends to like this Page
il 12141 people Hke this
12,064 people lollow this

Mero Pariati and 62 other Iriands (ke
or have checked in

egJa06

b=
-

About

2

o

= Haulelivegoen 25
3504 Haugesund, Norway
Get Qirections

, 3BT 05 23T

(=} Away

Send message

wwv hlorattno



Utviklings & Digitaliseringsavdelingen var jobber Ikoner kan brukes bdde med og uten ramme.
internt med utvikling av nye ikoner. Ta alltid kontakt Tykkelse pa strekene kan variere, men skal holdes
med avdelingen om du har spersmal om bruk av over 2,5 punkt slik at ikonene blir godt synlige
eksisterende ikoner. 0gsa i sma sterrelser.

Minimum 2,5 punkt

Digital tilstedevaerelse

I[koner

§

a8 1)
ﬂ ) Tekst her
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Form og fargebruk, samt kreativ tekst knyttet mot
konsernets virksomhetsomrader, kan gi en sprek og
nyskapende folelse, med glimt i oyet.

Give aways

Eksempler

HAUGALAND KRAFT NG —

Solkraft,
vindkraft,
Yannkraft,

kaffe.
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Form og fargebruk, samt kreativ tekst knyttet mot
konsernets virksomhetsomrader, kan gi en sprek og
nyskapende folelse, med glimt i eyet.

Give aways

Eksempler
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